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亚⻢逊品牌注册
与准备⼯作

课程路径图及内容

1.1 为什么要谈品牌？品牌如何影响跨境电商⽣意？
本章节帮助卖家破除认为品牌太⾼、太远的认识，并详细介绍品牌能为⽣意带来的
哪些的好处。

1.2 中国品牌的出海趋势和案例分析
为助您更好地制定出海计划，了解其他中国品牌如何在亚⻢逊获得业务发展，本章
节将为您详解中国品牌出海的发展趋势和中国品牌出海的成功经验。

1.3 在亚⻢逊做跨境电商，有品牌 VS 没有品牌有何区别？
本章节将为您详细介绍亚⻢逊运营中，品牌和⾮品牌卖家的运营区别。

1.5 建⽴品牌的必要前期准备
取⼀个好听好记的品牌名，并使⽤良好的品牌视
觉形象来影响海外消费者是⼗分重要的步骤。本
章节将介绍，品牌应该如何找准定位，树⽴形象。

1.7 开始进⾏亚⻢逊品牌注册
要开始进⾏亚⻢逊品牌注册，您需要先了解完成亚⻢逊品牌注册的好处、
要求、和具体流程，本章课程能帮助您⼀步⼀步完成亚⻢逊品牌注册。

1.6 如何⽤品牌名称和徽标打造品牌价值
本章节将为您详细介绍品牌定位的重要性，及如何
利⽤品牌名称和徽标进⼀步打造品牌价值。

1.4 在海外建⽴品牌的整体思路
本章节将为您详细介绍在海外建⽴品牌
的整体思路和要点，帮助您解决品牌建
⽴的基础问题。
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5.1 在海外建⽴品牌的整体思路
产品是品牌的核⼼，品牌定位也应该围绕销售的产品展开。
因为不同产品所针对的消费⼈群并不相同，例如剃须⼑⼤多⾯向男性，玩具汽⻋⼤多⾯向⼉童，职
业装⼤多⾯向成年⼈等。所以在为您的品牌和产品定位时，您⾸先需要确定产品的⾏业属性，然后
再从⾏业内的其他已有品牌中做参考，确定⾃⾝品牌在⾏业中的定位。
这样能够帮助您的⽬标受众快速对品牌产⽣认同感，从⽽为您逐步培养出忠实的品牌消费群体。

• 如何迈出品牌定位第⼀步？
想要做好品牌定位，⾸先需要做好充⾜的市场调研。
市场调研包括⾏业分析、竞争对⼿品牌分析、客⼾群体定位分
析、⾃⾝核⼼价值审视提炼等多个⽅⾯，在对⽬前的⾏业形势、
竞争态势、⽬标客⼾群和品牌⾃⾝的核⼼实⼒有了充⾜的了解
之后，您就可以⽴⾜于已有信息，来对品牌的体系进⾏梳理了。

在已经明确了品牌定位的前提下，您就可以更加有针对性地为
品牌设定合适的形象了。

例如，
根据如果您的相⽐于其他竞品，质量更好、功能更多、定价更
⾼，则您的商品定位可能较为⾼端，针对⽬标客⼾群体也更为
⾼级。

• 什么是品牌形象设计？有什么作⽤？
消费者在购买商品时，通常也会被商品的品牌外观形象所吸引。
所以卖家需要做好品牌形象设计，才能吸引消费者，并对他们进
⾏强烈的⼼理暗⽰，形成品牌记忆。品牌形象设计主要包括品牌
的名称、标识物（Logo）和标识语（品牌⼝号）的设计，它们
是该品牌区别于其它品牌的重要标志。
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←品牌名

←品牌标识语

（以亚⻢逊全球开店 Logo 为例）

品牌名称：通常⽤⽂字、符号、图案或三个因素组合构成，涵盖了品牌所有的特
征，具有良好的宣传，沟通和交流的作⽤。

1

品牌标识物（Logo）：通常是设计图案，帮助⼈们认知并产⽣联想，使消费者产
⽣积极的感受、喜爱和偏好。

2

品牌标识语（品牌⼝号）： 在品牌形象设计中，品牌标识语不是必要的，但标
识语的使⽤可以帮助您：1. 为产品提供联想；2. 强化名称和标识物。

3

Tip:

品牌视觉必须结合消费者的⼼理需求，保持统⼀与稳定，不能随意变动，这是品牌吸
引消费者的重要条件之⼀。
这主要表现在⽂字的统⼀、图形的统⼀、颜⾊的统⼀上，⽂字和图形、颜⾊的有机结
合可以为品牌带来更加耀眼且⽴体的视觉效果。同时，简洁、易记的特点和良好的情
节联想效果也是品牌视觉应有的基本要素。
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5.2 商标注册
在确定了品牌定位，建⽴起了品牌的基本形象体系之后，卖家便需要开始做品牌包装，这其中最重
要的⼀步就是注册商标。注册商标时，卖家需要准备未曾被他⼈注册过的品牌名称。

在进⾏跨境电商销售时，卖家需要先在⽬标销售地进⾏商标注册。

例如，
您现在在亚⻢逊美国站点销售，就需要在美国进⾏商标注册，并遵循
美国的商标注册要求。

如果没有美国/欧洲等销售⽬的国商标，但国内有注
册商标，是否可以先在亚⻢逊上销售，以后再去申请
商标？

因此，还是建议您先申请销售⽬的国当地商标，再投⼊使⽤，
这样别⼈⽆法抢注您的商标，并且能够尽快进⾏亚⻢逊品牌
注册，享受亚⻢逊为全⽅位保护品牌、助⼒销量⽽推出的多
种便利的⼯具。

原则上可以开始销售，但是可能会有三⼤⻛险：
1) 在正常销售过程中可能会出现被别⼈抢注您的商标，反

过来告您侵权的情况；
2) 国内注册的商标⽆法⽤来进⾏亚⻢逊品牌注册（会在下

⼀章详述亚⻢逊品牌注册的重要性）；
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⼀般来说，商标注册分为4步：

除此之外，⽬前海外商标注册也可以通过相关服务商来轻松办理，卖家
可以直接在卖家平台“应⽤此程序和服务”菜单栏 > 点击“探索服务”
检索相关商标注册服务商。

注册商标的流程是什么样的？

3 按各⽬的国的要求向商标局递交商标注册申请，拿到受理通知
书后即获得 TM 商标；

2 准备各⽬的国所要求的商标申请资料；

1 对商标进⾏商标检索，查看想要申请的商标是否已被注册过，
是否已有相同或相似的商标；

4 进⼊公告期，结束后则可拿到 R 商标。

Tip:

公告期⻓短通常会根据商标申请地区不同⽽变化，⼀般在4到8个⽉不等，因此亚⻢逊
建议有意打造品牌的卖家，应该把商标注册作为第⼀要务，尽早准备！
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TM 表明商标在商标局待审，尚未注册成功；
R 则表明商标已经注册成功并拥有商标专⽤权。

它们的区别具体体现在：

TM 商标和 R 标有什么区别？

TM 商标不具法律效应，只是表达：这个商标已经申请注册了；

R 标是表⽰此商标已经注册下来，拿到了商标证书并受到国家
法律保护；

两者代表的过程不同，⼀般来说，TM 在 R 过程之前。卖家需
要先申请注册，等待商品通过管理部⻔的审批后才能拿到商标
证书，也就是说，卖家申请的商标先要经过 TM 状态，然后才
能够得到 R 标。

Tip:   TM 商标也可进⾏亚⻢逊品牌注册

为了帮助新⼿卖家快速解锁品牌商⼯具、提升出单速度，⽬前只需拥有待处理商标
（Pending Trademark）即可进⾏亚⻢逊品牌注册！且使⽤ TM 商标进⾏亚⻢逊品牌注
册后，当后续商标状态转变为 R 标时，卖家⽆需做任何操作，更⽆需再次进⾏注册。

通过阅读以上内容，如果您已经对创建品牌和商标注册有了充分了解，可以进⼊下⼀章节，详细了
解商标注册所需的各种准备资料，以及进⾏亚⻢逊品牌注册的具体操作流程。



从0到1做品牌
·关于“品牌”的基础知识
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除了本章的打造品牌如何从0开始，
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着你，别忘了持续学习更多…

官⽅讲堂-跨境品牌养成之路

从0到1打造品牌
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恭喜您完成本课程的学习

课程路径图

延伸学习课程

接下来有更多学习内容等着您

Copyright © 2024 Amazon. All rights Reserved.︱版权所有© 2024 亚⻢逊。保留所有权利。 8

1.6 如何⽤品牌名称
和徽标打造品牌价值

1.5 建⽴品牌的
必要前期准备

1.4 在海外建⽴
品牌的整体思路

请扫⼆维码填写课程反馈
让我们持续优化您的体验

动动⼿指，⼀键点亮⻚⾯右
下⻆的“ ”
让我们为您带来更多实⽤的
学习资料！

亚⻢逊品牌注册与准备⼯作 1.5 ‒ 建⽴品牌的必要前期准备

取⼀个好听好记的品牌名，并使⽤良好的品牌视觉形象来影响海外消费者是
⼗分重要的步骤。本章节将介绍，品牌应该如何找准定位，树⽴形象。


