
为了让企业真正了解消费者的需求，亚⻢逊每季度均会撰写及发布此趋势报告，
有助于企业发掘尚未被满⾜的消费需求，促进产品创新。
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使⽤说明
本期将为您带来全球视野下的美国、欧洲和⽇本的新消费趋势剖析，同时利⽤亚⻢
逊官⽅选品⼯具商机探测器和选品指南针，助⼒您⾼效发掘海外消费者对新选品真
实需求情况。

您可前往亚⻢逊卖家平台，点击“增⻓ > 商机探测器”及“选品指南针”，搭配
全球消费趋势洞察，进⼀步探索使⽤亚⻢逊选品⼯具，轻松快速掌握第⼀⼿消费
需求。

* 本期数据来源于亚⻢逊商机探测器&选品指南针，相关信息及建议仅供参考。亚⻢逊不保证数据或计算的准确性，
也不保证公司遵循选品推荐所产⽣的任何特定结果。
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消费趋势剖析

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

美国作为园艺活动市场规模最大的国家，

其园艺文化根深蒂固。美国人积极关注

和参与园艺活动，美国家庭普遍拥有自

己的花园，种植各种植物和蔬菜。这种

园艺热潮也推动着相关的市场和产业也

在不断适应和创新，以满足园艺爱好者

的需求。随着人们对园艺的兴趣持续增

长，预计未来几年园艺活动将继续保持

强劲势头。

园艺活动势不可挡，

美国园艺市场消费高涨

数据来源： ； ； ； ； 年美国全国园艺调查； 年 消费者调查

在美国园艺市场上，千禧一代已成为

不容小觑的重要消费力量

园林爱好者的行列中，年轻人口的比例正在快速攀升至前所未有的高度。

特别是千禧一代（ 至 岁），他们在美国园艺爱好者中的比例也达

到了 ，显示出他们在园艺领域的活跃参与和消费能力。更为重要

的是，他们也更加愿意在园艺上进行消费，有 的被调查者表示未

来六个月内他们会增加在园艺上的支出。

千禧一代美国园艺爱好者占总数
，年轻家庭，特别是

岁和 岁年龄组的支出幅度
高于老年家庭

园艺日益成为一项让园丁有机会摆脱生活‘噪音’的活动。
蒙罗维亚趋势观察员凯蒂塔莫尼

美国人对于关注和参与园艺活

动有着持续、积极的热情

截止 年 月，在过去 个月中，

全球内话题搜索 的搜

索中，热度最高的是美国，其次是

英国和加拿大，对其中相关的话题

的讨论中，对园艺产品品牌、植物、

土壤等的讨论不断增长。

每年蒙罗维亚都会对

全美房主的园艺兴趣

和植物购买习惯展开

调研， 最新调查

数据发现，很多美国

消费者认为园艺活动

是一项积极的活动。

多年生植物
（美国园艺品牌）

表土

的房主认为

园艺有益于他们的心
理健康和福祉

的房主强烈

同意在户外种植和工
作让人感到精力充沛，
焕发活力

美国人对家庭园艺关注度高

美国园艺市场规模庞大

家居园艺市场中美国市场
规模最大，达到五分之一

的美国家庭
拥有花园

的美国家庭表示在草坪和
园艺活动上的支出会增加

草坪和园艺活动
的参与家庭比例

平均每家每年在草坪
和园艺活动上的花费

美元

美国消费趋势



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

这不仅反映了消费者

偏好的变化，也预示

着园艺产业未来的巨

大潜力。随着千禧一

代群体对园艺活动的

兴趣与日俱增，园艺

相关产品和服务的需

求也在不断增长，为

市场注入了新的活力

和机遇。

数据来源： 年 消费者调查； （截至 年 月）； （截至 年 月）

美国年轻客户群体消费力量不容忽视

美国园艺学会在 年提出为青少年花园提供资助，教育工作者

可以获得 美元的赠款，以在学校和社区启动或扩展园

艺科学和实践园艺，旨在增加青少年接触园艺和园艺科学的机会，

并培养来自不同背景的儿童对园艺、自然世界和园艺的终生热情。

71
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45-65岁

增加 不变 减少

园艺花费

支配变化
（未来 个月）

美国园艺学会鼓励年轻人参与

多样化的信息渠道和快速的社交

媒体传播进一步推动了园艺热
：请问您

获取和了解

园艺相关信

息的主要渠

道有哪些？

获取园艺相关信息的主要来源

社交媒体的内容创作者引领园艺流行趋势

社交媒体软件的社交属性和传播属性吸引了不少园艺领域的内容创

作者，他们通过分享种植技术、花园生活、新奇产品等，获得一定

的浏览量和粉丝关注，并通过社交媒体掌握流行趋势。

美国巴尔的摩的希尔顿 卡特是一位拥有 万

忠实粉丝的知名园艺博主。他把绿植及养护过

程都放在 上，立刻吸引无数绿植爱好者围观。

许多人喜欢他关于植物种植的灵感和建议的分

享，也喜欢他设计的瓶中造景台灯、装饰花器

以及编织花篮。

美国消费趋势



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

数据来源： 年 消费者调查

园艺需求增长体现在从种子土壤、种植培育

到装饰展示的各个环节

随着人们对园艺兴趣的提升，这一趋势表现在多个层面。在容器方面，盆栽植物和多功能容器工具

需求的上升，对多样化且适应性强的树种也有更多追求。同时，园艺风格上也追求美观与个性化，

希望打造复古自然的、居家舒适的环境。园艺设备方面，智能化和电动化工具也越来越受欢迎。

容器上：打造容器花园

对容器提出更高要求：可移动性、临时性、

灵活性（悬挂式 平放式）、多样性、抗病性

（避免外部土壤传染疾病风险）、观赏性等

室内盆栽 植物

多功能容器

树种上：多样化、适应强

如根据温度情况选择耐寒 耐旱的植物和砾石，

不同颜色的植被和设备

多样植物品种、有机品种、
能适合气候变化的树种等

设备上：智能、电动工具

部分消费者的兴趣正从传统的园艺工具转向

更现代、高效的技术，智能设备和电动工具

效率高，科技感强，而且具有创新性

电动设备

智能园艺设备

风格上：追求美观、自然

大众不仅满足于种植活动，还希望环境美观

且具有个性化，致力于打造一种既有居家舒

适感又充满自然复古气息的园艺风格

自然复古风格的各类园艺产品

园艺家居产品

园艺装饰品

推出 系列
植物，采用亲自然设计原则来增强
家居室内装饰

美国消费趋势



细分选品 园艺椅子 园艺跪垫 花盆架 庭院家具 户外地毯

买家需求

热门关键词

，

，

，
，

，
，

，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征 暂无数据

选品示例

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：草坪和花园 Lawn and Garden

未来选品展望

坚固

构造

良好
耐用

完美品质

优质

零件

制作精良

金属
柳条
藤

织物
塑料
木材
皮革

材料

坐垫

优质

跪垫

优质填充
良好填充

舒适

体感舒适 装配 安装

易于快速

上手
简单易装配

坚固

构造良好

结构结实

搭扣

魔术贴

穿戴

回弹

排扣

拉链

闭合类型

金属

塑料

木材

玻璃

藤

顶部材料

装配 安装

操作便利

易于组装整体质量

优良

品质

制作精良 防水防风

适合

庭院

耐风雨

整体质量

优良

品质

做工精美

耐污
防水材料

防色
可逆

轻量级
可清洗
速干

特殊功能

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

美国站选品推荐



细分选品 手持割草机 花园软管喷嘴 花园软管 花园剪刀 太阳能喷泉

买家需求

热门关键词
，
，

，
，

，
，
，

，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征 暂无数据

选品示例

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：草坪和花园 Lawn and Garden

未来选品展望

和图一致

与宣传

一致整体质量

优秀

品质

运作

良好

完美产品
喷雾

流动

优质管体

大型水管
整体质量

优质

零件

完美品质 喷雾 流动

优质软管

大型软管

整体质量

优质

零件

完美品质

黑色
绿色
蓝色
银色
橙色
灰色
多色

颜色

切割 修整

切割效果好

易切割
整体质量

优良

品质

优质零件 和图一致

按计划工作

与宣传

一致

运作如愿
大型喷泉

优良喷泉

聚酯纤维

塑料

石头

材质

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

不锈钢

合金钢

高密度碳钢

碳钢

钛

铝

刀片材料

不锈钢

黄铜

外部饰面

美国站选品推荐



细分选品 水壶 花园工具套件 除草机 自动浇花器 自动灌溉系统

买家需求

热门关键词
，

，
，

，
，

，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征 暂无数据

选品示例

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：草坪和花园 Lawn and Garden

未来选品展望

适合室内植物

质量

完美

品质
水壶优质

优质零件

浇水效果
有效帮助

植物生长

整体质量

完美品质

优质配件

除草

效果

种植便利 物超所值

修剪

效果

除草容易

修剪器质量

性价比

切割 修整

黑色
绿色
红色
蓝色
灰色
黄色
橙色

颜色

利于植物生长

美化植被

整体质量
完美品质

优质

零件

效果优良

装配 安装

操作便利

易于安装整体质量

完美

品质

优质零件

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

塑料
金属

不锈钢
合金钢

铁
铜

树脂

材质

绿色
多色
黑色
橙色
粉色
蓝色
紫色

颜色

透明
多色
绿色
蓝色
棕色
黄色
白色

颜色

美国站选品推荐



细分选品 自动浇水计时器 室内植物水培 庭院装饰灯 庭院装饰雕像

买家需求

热门关键词

，

，
暂无数据

，
暂无数据

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

选品示例

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

未来选品展望

类目：草坪和花园 Lawn and Garden

装配

安装

设置流

程简单

操作便利

运作效果优秀

简单

易用

快速安装

绿色
灰色
黑色
蓝色
红色
银色
黄色

颜色

光线效果

亮度

发光效果

易装配

无复杂组件 操作简单

铝
金属
陶瓷

合金钢
玻璃

聚丙烯
聚碳酸酯

遮光材料

铝

丙烯睛丁二烯苯乙烯

玻璃

塑料

不锈钢

聚碳酸酯

遮光材料

动物

家居装饰

宗教

仙女

鸟

自然与户外

主题

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

整体质量
完美

品质

优质

零件

效果优良

发光效果

照明亮度 发光效果

照明

亮度
整体质量

优质

结构

零件

品质

光线效果

美国站选品推荐



细分选品 园艺袖套 园艺手套 园艺围裙 花园防水鞋

买家需求

热门关键词 ， ，
，

，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征 暂无数据

选品示例

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

未来选品展望

类目：服饰衣帽 Clothing Shoes & Jewelry

整体品质

质量符

合预期

性价比

手臂防护

防刺伤

防蝇虫

黑色
白色
多色
粉色
灰色
红色
棕色

颜色

优质面料

良好品质
掌面厚度

舒适

尺寸

性价比

便于操作工具

透气
轻量
耐磨

可触摸屏幕
棕桐涂层
防水材料

绝缘

特殊功能

整体质量

完美

品质
优质面料

口袋多

收腰效果

口袋空间大

防水

穿着

舒适

款式时髦

保暖

效果

穿着温暖

不挤脚

绿色
蓝色
多色
紫色
红色
黑色
灰色

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

颜色

美国站选品推荐



细分选品 儿童手推车 园艺工具户外玩具

买家需求

热门关键词 ，
，
，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征 暂无数据 暂无数据

选品示例

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：玩具 Toys

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

整体质量

优质

配件

完美品质
制作精良

送礼

用于暂时使用 送礼

用于暂时

使用

用于特殊场合
整体质量

优质

配件

完美品质

美国站选品推荐



消费趋势剖析

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

对科技产品的需求不断增长，是全球化和技术进步的必然趋

势。科技已深入美国消费者的生活，成为日常不可或缺的一

部分。科技含量高的产品在美国的发展前景广阔，美国消费

者期待能有原来越多的科技产品走进他们的生活。

美国消费者追求“硬核”科技

美国作为全球科技和消费电

子领域的重要参与者，拥有

最成熟的消费电子市场

美国占据全世界最大的消费电子

市场份额。在经历两年的下降趋

势后，美国消费者科技支出预计

将在 年恢复增长。 年美

国消费科技行业零售收入将增至

亿美元（ 亿欧元），

预测增长 。

数据来源：美国消费者技术协会（ ）； （调查截至 年 月）； 年 月； 年 消费者调查； 年消费者生活调查

人们不仅期待科技产品提供功能性，

对使用体验的重视正在逐渐攀升

对科技产品的期望：既强调功能性也注重体验性

科技产品不应该只考虑到功能性，还应
考虑到体验感

产品使用的功能性和体验性一样重要

非常认可 完全不认可 智能、卓越、连接良好、方便且
提供无忧体验的产品已成为当今
趋势， 的全球消费者愿意为
让他们的生活更轻松的产品支付
少量溢价

美国消费电子产品 数字
设备拥有者比例（ ）

移动电话（任何类型）

智能手机

笔记本电脑或台式电脑

平板电脑

游戏机

电视流媒体设备

智能手表或手环

智能家居设备

虚拟现实设备

对硬核科技还有更多更高的需

求

由福布斯技术委员会提出的关于面向

消费者的科技产品的重要特征中提到，

消费技术远不止智能手机（甚至智能

手机也正在开发令人印象深刻的新功

能），人们会考虑到消费技术的娱乐

体验价值，然而这些可能容易被忽略。

的消费者期
待那些硬核的科技
能更多地运用到生
活的各个环节中并
提升日常生活细节
的体验感

的消费者认
为他们的生活还
需要更多的科技

美国消费趋势



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

数据来源： 年 消费者调查

消费者眼中提供软性体验的科技产品是这样的

在衣食住行等各领域，人们都期望通过科技支持，

来提升舒适便捷的用户体验。

各个传统品类产品与科技的融合成为了满足人们

日益增长需求的重要途径。例如，智能服装、健

康食品、智能家居系统和先进的交通解决方案等，

这些科技的应用正在不断满足人们对于品质生活

的向往。

人们期待在“衣食住行”

各方面，硬核科技能提供

更多舒适便捷的软性体验

操作简单的、易用的，无论年轻人
还是老人都能轻松掌握

用户友好的：

在设计和功能上注重解决用户日常
生活中的细小问题和需求，注意到
那些看似不起眼但重要的需求

为细节设计：

不受空间环境限制、可以无线
使用、多种充电方式等

无线使用：

灵活便携的、甚至是日常穿戴
的形式，如智能眼镜

灵活便携：

能提供个性化体验的、根据自己的喜好
和需求进行定制

个人定制的：

注重美观性，设计符合时尚潮流，甚至
当做装饰品，如项链式录音设备

美观时尚：

那些最基础的日常起居还有未被满足的需求

衣：

提升衣物 护理的便捷性和智能体验，使
得个人护理、日常穿戴、衣物清洁、保养
更加简单高效

住：

既注意到居住中易忽视的细小环节需求，
也要提高一般居家用品的用户体验感，多
方面提升居住环境舒适度和安全性

食：

提高食物的处理速度和保鲜性，让人们享
受到更快、更简单、更美味、更健康的饮
食和烹饪体验

出行体验的改善不仅限于交通工具本身，
还涉及到整个出行过程中的便利性和舒适
性，增强出行的便利性和舒适性

行：

：以下领域中，您希望增强哪些领域的产品体验？（多选）

美国消费趋势



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

现代消费者对家居产品的要求已经

超越了单纯的基础功能，他们渴望

在家中享受到更全面的体验和感官

愉悦，力求在各个感官层面上提升

居住体验，比如视觉美观、听觉舒

适、嗅觉清新等，涉及家具设计、

智能家居、室内植物和香薰等。

科技产品不仅提供了硬核的功能，

还提供了软性的体验

科技×烹饪：厨房小家电带来极

高的饮食烹饪体验

的美国人每

天喝咖啡，美国

人 每 天 要 喝 掉

亿杯咖啡，

年轻一代的咖啡

摄入量也在增加。

科技×起居：给消费者提供良好感官体验的新宠产品

全球社媒平台上，越来越多年轻人开始分享起了自己的“智能家

居体验”： 上， （智能家居）这一词条达到

亿观看量； 上， 的 发帖量则达到

万。在全球智能家居市场中，美国凭借创新技术和广泛采用处

于领先地位。

数据来源： ；美国国家咖啡协会

随着全球消费者对生活品质的追求日益增长，人们希望厨

房小家电能够在饮食烹饪方面带来卓越的体验。以咖啡消

费为例，市场已经见证了从单纯的功能性需求向高品质体

验感的转变。如今，现场磨制咖啡的趋势越来越流行，这

一趋势也推动了咖啡机市场的需求不断上升。

对每日的光照时间进行个性化调节和测试，控
制自动调节窗帘开合、定时操作以及语音指令
调节

（视觉）智能窗帘

将声音和装饰进行完美结合，创造出一种极致
的居家体验

（听觉）壁画音响

减轻异味、智能调节、远程控制、静音运行，
部分具有香薰功能

（嗅觉）空气净化器

家用设计紧凑，实现即时咖啡的满足

便捷性

个性化选择

自行调整浓度、口感、温度和研磨程度

操作便利

一键式操作、触屏控制

现磨体验

享受专业级别的咖啡体验的同时提升日

常生活品质和仪式感

美国消费趋势



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

细分选品 智能手表

买家需求

热门关键词
，

，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

暂无数据

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

类目：电子产品 Electronics

整体质量

送礼

安装

性价比

效率

总体设计

健身

跑步

游泳

骑车

步行

瑜伽

篮球

类型

美国站选品推荐



细分选品 汽车 定位器 充电器 对讲机

买家需求

热门关键词
，

，
，

，
，

，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

暂无数据 暂无数据

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

选品示例

效率

定位

装配 安装

整体质量

与图一致

便于使用

效率

电池寿命整体质量

与图一致

轻便

易使用

效率

音频质量

整体质量

总体设计

轻便
易于使用

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：无线产品 Wireless

黑色
白色
蓝色
灰色
粉色
紫色
银色

颜色

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

蓝牙

连接技术

黑色
花色
绿色
橙色
黄色
透明
红色

颜色

美国站选品推荐



细分选品 激光脱毛仪 吹风机 卷发棒 面部按摩仪

买家需求

热门关键词

，

，

，
，

，
，

，
，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

暂无数据 暂无数据 暂无数据 暂无数据

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征 暂无数据 暂无数据

选品示例

整体质量

切割 修整易于使用

适合卷发

手感 质地

与图一致

整体质量

干燥时间

重量

与图一致

发型设计
适合直发

整体质量

发型设计
与图一致

送礼

头发生长
样式

整体质量

舒缓效果
送礼

手感 质地

与图一致

适合混合皮肤

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：美妆 Beauty

直发
卷曲
卷发
干枯
正常
厚重
良好

头发质量

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

干枯
卷曲
波浪
厚重
直发
油质
良好

头发质量

美国站选品推荐



细分选品 发声仪 颈部按摩仪 肌肉刺激器及配件 红光理疗仪

买家需求

热门关键词
，

，

，

，

，
，

，
，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

暂无数据 暂无数据 暂无数据

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征 暂无数据 暂无数据 暂无数据

选品示例

效率

睡眠质量

音乐效果

总体尺寸

结实

与图一致
按摩质量

效率

肌肉疼痛缓解

整体质量

送礼

与图一致 整体质量

矫形能力
与图

一致

效率

轻便
结实

整体质量

适合混合皮肤

易于

使用

症状减轻

手感 质地

与图一致

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：健康与个人护理 Health & Personal Care

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

全身
腰背
脖子
肩膀
腿部
手臂
头部

使用部位

美国站选品推荐



细分选品 智能宠物喂水器 智能猫厕所 狗狗美容吸尘器

买家需求

热门关键词
，
，

，
，

，
，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

暂无数据 暂无数据 暂无数据

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征 暂无数据

选品示例

宠物友好

噪音水平

装配 安装

点胶结构
与图一致 整体质量

宠物友好装配 安装

整体质量

气味

与图一致 噪音水平

宠物

友好

噪音水平

除毛

整体质量

起球 起绒
卡圈质量

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：宠物用品 Pet Products

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

白色

灰色

黑色

绿色

棕色

米色

颜色

定时喂食
部分控制

录音
计时器
可调节

食品级材料
智能应用程序

特殊功能

美国站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

未来选品展望

细分选品 庭院家具

买家需求

热门关键词
，

，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

类目：草坪与花园 Lawn & Garden

装配

安装

整体质量
物超所值

舒适

坚固

总体设计

黑色

灰色

棕色

蓝色

米色

白色

红色

颜色

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

美国站选品推荐



消费趋势剖析

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

善用情绪，无论是对个人还是对企业来说，都将成为一项重要的技

能。有三分之二的受访者十分希望一个品牌能够帮助自己注意到内

在的到强烈情绪。

人们希望个人的情绪能得到关注，由此

满足情绪需求可以带来巨大的商业价值

数据来源： 全球消费者调研； 年 消费者调查； 《 全球消费者趋势》； 年 消费者调查

情绪的价值已经超越了个体

层面，它不再仅仅是个人内

心体验和自我调适的手段。

人们的情感可以被数字技术

捕捉和分析，进而成为商业

领域关注的焦点。情绪的分

析和利用在商业领域具有巨

大的潜力和价值。

有三分之二的受访者十分

希望一个品牌能够帮助自

己注意到内在的强烈情绪。

特别在面对各种不确定性

的时候， 受访者表

示只是“希望感受到一些

什么，证明自己还活着”

消费者对自己的情感体验越来越重视，并且他们希望

这些情感能够得到认可、重视和关心。激发和提升情

绪的途径多种多样，其中，通过体验产品或服务来释

放和舒缓情感，是一个重要的方式。

的消费者表示压力和焦虑对他们日常生活产生

中度和重度的影响， 的消费者在寻找压力和焦

虑的解决方案。

的消费者希望品牌可以监测其情绪变

化，并根据其心情提供个性化体验

的消费者会借助产品来释放和缓解情

绪，比如许多产品设计时会注入情绪元素，如情
感化的外观设计、互动体验设计、个性体验设计

借助产品或服务的作用是振奋情绪的一个

重要方式消费者希望拥有能振奋情绪、唤

起正面情绪的产品或服务

人们期待能被关注到的情绪是多样的

快乐和愉悦

64%

惊奇和兴奋

35%

自豪和成就

35%

好奇和探索

40%

悲伤和失落

26%

焦虑和紧张

26%

愤怒和挫败

23%

孤独和隔离

23%
情绪点

：当以下哪些情绪出现时，你希望能被关注到？（多选）

欧洲消费趋势



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

数据来源： 《 全球消费者趋势》； 年 消费者调查

人们钟爱那些能提供情绪价值或将情绪元素融入设计中的产品或服务

年“多巴胺经济盛行”将成为一个值得关注的消

费趋势，指的是能唤起正面情绪的产品或服务的风行。

意大利汽车制造商菲亚特停止生产灰色汽车，引入全

新亮色，展现“甜蜜生活”的品牌价值观，菲亚特致

力于为道路出行带来快乐，打造积极乐观的品牌形象。

消费者希望拥有那些

能够激发积极情绪、

引起快乐感受或关注

情绪感受的产品或服

务。因此，那些能够

提供情绪价值，或将

情绪元素融入设计中

的产品或服务更容易

获得消费者的青睐，

能够更好地满足人们

对于情感需求的追求。

消费者对能提供情绪价值的事物产生

兴趣，产品设计应重视情绪化的元素

消费者期望其情感需求

得到重视，为此，他们

倾向于选择那些能够辅

助调控情绪的产品和服

务，包括那些具有亲和

力设计的产品（采用柔

和平滑的形状和温暖色

调来激发积极情感）、

设计中融入互动性的元

素（这些元素通过交流

传递情感，并给予用户

反馈与满足）、定制化

的个性服务（满足用户

表达个性的愿望，让其

感到被珍视），以及富

有故事性的产品或品牌

理念（利用故事情节、

产品概念激发消费者的

情感共鸣）。

更愿意选择无情绪元素的产品 更愿意选择融入情绪元素的产品

消费者感兴趣的融入情绪元素的产品的形式是多样的

采用柔和平滑的形状和温暖色调的产品可以给消费者带来舒适

和安心的感觉。此外，产品的材质和质感也会影响消费者的情

感体验。

通过交互的形式传递情感，给予使用者回应和满足感，如产品

界面采用拟人化元素以示友好，互动式设计让消费者感到参与

和互动的乐趣。

可以满足消费者表达个性的愿望，并让其感到被珍视，如个性

化定制产品、专属限定版本，可以让消费者感到独特和重要。

通过讲述品牌故事、产品概念，传递产品价值观和精神，引起

消费者的共鸣和认同。

情感化的外观设计：

提供互动体验的设计：

个性化定制：

有故事、人格等概念：

我觉得产品设计时把消费者的
情绪考虑进去是很有必要的

非常认可 完全不认可

欧洲消费趋势



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

数据来源： 年 消费者调查

一些品牌已经关注到了消费者在情绪方面的需求

消费者对情感健康的渴望正在转化为日常生活之中的点滴，而各类品牌也正在升级成为相应的能

够提供情绪价值的家电和家具。

在 上展示了 冰箱，这是一种能够反映人们心情状态的家用电器

可以根据私人喜好定制，一共具有 种单独

的颜色选项、季节设置、情感预设设置等。

冰箱上的 门板

人体传感检测

当 冰箱的运动传感器检测到有人靠

近时，面板会闪烁以表示欢迎。

座椅的目标是激活产品与用户的感官联系，从而有效地减少人们的焦虑情绪

通过手工制作能降低人体的压力激素水平，时间

越长，用户与产品的情感联系也会随之增长。

手工制作的方式

椅子的宽度和尺寸由坐姿和角度确定，

以提供最佳的身体和情感舒适度。

定制化尺寸

用户可以选择他们喜欢的制作方

法（打孔针、编织、钩编等）装

饰不同风格的坐垫。

可选择的材料和制作方式

欧洲消费趋势



细分选品 餐椅 床头板 扶手椅

买家需求

热门关键词
，

，
，

，
，

，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（英镑）

热门产品特征

选品示例

舒适

装配 安装

整体质量

物超所值

结实

带坐垫

整体质量

物超所值

装配 安装

总体设计

舒适 织物质量

舒适

装配 安装
整体质量

物超所值

带坐垫

可调节性 可旋转性 倾斜性

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：家具 Furniture

黑色
灰色
银色
米色
棕色
蓝色
粉色

颜色

未来选品展望

人造皮革
金属
木材
塑料
皮革
织物

强化木板

家具材料

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

灰色
黑色
棕色
米色
蓝色
绿色
银色

颜色

欧洲站选品推荐



细分选品 科学套件 拼图 磁性积木

买家需求

热门关键词
，
，

，
，

，
，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（英镑）

热门产品特征

选品示例

馈赠目的

技术性 技能
整体质量

使用说明

清晰

整体教育性

物超所值

整体质量

馈赠目的

物超所值

颜色

趣味性 总体设计

整体质量

磁强度 吸附力
馈赠目的

物超所值

创造力
总体设计

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：玩具 Toys

未来选品展望

岁至 岁

岁至 岁

岁至 岁

岁至 岁

岁及以下

年龄区间

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

岁至 岁

岁至 岁

岁至 岁

岁至 岁

岁及以下

年龄区间

建筑
卡通
电影
动物
幻想
数字
城市

主题

欧洲站选品推荐



细分选品 皮肤护理 眼霜 女士香水

买家需求

热门关键词
，
，

，

，

，
，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（英镑）

热门产品特征

选品示例

整体质量

物超所值

适合混合皮肤减轻浮肿

手感柔软

润肤 干爽

气味
物超所值

馈赠目的

整体质量

和图一致 香味持久

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：美妆 Beauty

未来选品展望

敏感

正常

干燥

油皮

混合

皮肤类型

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

抗衰老

保湿

细纹处理

黑斑修正

温和

除皱纹

产品优势

清新
草本

柑橘调
果香
木质
香草
茉莉

气味

整体质量

适合混合皮肤

手感柔软

物超所值

馈赠目的

润肤 干爽

欧洲站选品推荐



细分选品 收音机 电视支架 睡眠耳机

买家需求

热门关键词
，
，

，
，

，
，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（英镑）

热门产品特征 暂无数据

选品示例

音频质量

物超所值

整体质量

总体设计

装配 安装
轻便

装配 安装

整体质量

结实

物超所值

总体设计 角度调节

易于使用

音频质量整体质量

舒适

音频音量

自动休眠 唤醒功能

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：电子产品 Electronics

未来选品展望

耳机

头戴式耳机

智能手机

播放器

话筒

平板电脑

兼容设备

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

英寸及以上

到 英寸

到 英寸

英寸及以下

到 英寸

到 英寸

最大可支持尺寸

欧洲站选品推荐



细分选品 漱口水 安全剃刀

买家需求

热门关键词
，

，
，
，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（英镑）

热门产品特征

选品示例

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：健康与个人护理 Health & Personal Care

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

口腔卫生

物超所值

整体口味

整体质量

送礼
口气清新

修整效果

整体质量

锐度

总体设计

物超所值

手感轻柔

口臭治疗

清新口气

抗菌

牙菌斑去除

日常清洁

抗白化

效果

正常

敏感

混合

皮肤类型

欧洲站选品推荐



远离各种噪音的安静旅行对健康极为有益

消费趋势剖析

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

寻求安静并不意味着只是坐在一个安静的房间里。

而是让自己沉浸在自然宁静的环境中，远离城市生

活的噪音和干扰。这一趋势引起了旅行者的兴趣，

他们希望为自己的生活充电，并与自己和周围的世

界重新建立联系；引起这个趋势的另外一个原因是

对真实而有意义的旅行体验的渴望。

沉默的旅行成为一种越来越受欢迎的健康趋势

数据来源： 《 年夏季旅行报告》；全球健康研究所 《全球健康经济监测报告 》； 年 消费者调查

西欧对“沉默的旅行”

表现出浓厚的兴趣

西欧的人们对于“沉默的旅行”产生了浓厚的兴趣，

他们渴望在旅途中享受一份宁静，远离城市的喧嚣

和噪音。他们希望出行的方式是安静的，没有噪音

干扰，能够让他们放松心情，沉浸在大自然的美好

之中，也能让他们更加亲近自然。

减压与放松
提升积极情绪

改善睡眠
增强与自然的联系

增强专注力
促进思考和激发创造力

增强体质，促进身体健康
提高自我意识

安静的旅行是受欢迎的

的《 年夏季旅

行报告》查看了 年到

年的全球用户数据，显

示人们使用（和搜索）“平静

的地方”和“安静的生活”等

术语的比例逐年高得多。人们

对更安静、更安宁的生活方式

的追求日益强烈，这种对简单

的渴望也延伸到了旅行中。

安静的生活
+530% 

安静的地方
+50%

平静的地方
+42%

人们越来越想逃离科技驱动

的生活的噪音，拥抱安静，

安静的旅程对健康有很大的

影响。全球健康研究所

（ ）

预测，未来两年健康旅游将

增长

消费者认为安静旅行的积极影响

专家认可安静旅行的重要和益处

在混乱的现代生活中，寻找安静和专注的时
刻可以深刻地影响心理健康。安静的行动对
心理健康有很多好处，改善情绪，减少焦虑
和抑郁的症状。

精神病学家瑞安 苏尔坦博士

一次安静的散步足够活跃，它能让你保持兴
奋，这正在激活你的感官，这会刺激你的大
脑，让你保持专注。

纽约心理治疗师金伯林谢伯德

欧洲消费趋势



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

安静的旅行并不意味着单调，

它是形式多样的、丰富的
较热门的安静旅行趋势

各旅行相关话题搜索量

增加幅度

数据来源： 年 月《 年旅游趋势》； 全球消费者调研； ； 年 消费者调查； 《 年夏季旅行报告》

豪华露营美学

国家公园

山中小屋

乡村氛围

健康静修美学

乡村

独自旅行

岛屿生活

森林漫步

人们理解中的安静旅行是形式多样的

亲近自然的体验

活动（看日出、

观海）

默想徒步 散步、

户外冥想

远离电子设备 智

能设备干扰的旅程

在僻静的环境度

假、露营

安静的创作活动

（外出摄影、画

画、阅读写作）

：您认为以下哪些活动属于安静的、远离噪音和干扰的旅程？（多选）

低科技旅行回归：

尝试在旅途中戒掉智能设备的做法越来越多

向世界各地的人询问了他们旅行的原因，排在

第一位的答案是收获纯粹的快乐，紧随其后的就是亲近自然。这

推动了低科技旅行的回归，它让旅行者能充分享受周遭环境。

英国旅行搜索引擎 指出 世代已经厌倦了不断地在社

交媒体上发布信息，相反，他们开始选择更复古的技术来记录他

们的旅行，比如宝丽来相机和便携式摄影机。

芬兰东海湾国家公园 声称在 年夏季成为首个无手

机旅游目的，他们鼓励游客进行“数字禁食”，更好地与自然接触。

英国公司 宣传为期三天的数字戒毒，游客需在入住期间将

手机锁起来，他们会在办理入住手续时给游客一部古老的诺基亚哑机。

目前提供完全无需手机的行程。该公司面向 多岁

和 多岁的单身旅行者，最近推出了一系列新的无手机国际团体

旅行，专门针对那些不想在旅行时看屏幕的人。

总体 英国 德国 法国 意大利西班牙

我享受安静、远离噪音和干扰的旅程
（比较同意 非常同意）

总体 英国 德国 法国 意大利西班牙

我希望旅行过程是安静、亲近自然、没
有噪音干扰的

（比较同意 非常同意）

欧洲消费趋势



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

无声的行程需要安静的工具来辅助

未来六个月内，您计划购买哪些产品来打造一个安静有趣的旅程

数据来源： 年 消费者调查

静默行走掀起风潮，在行走中与自己建

立联系、感受自我

生活教练兼 的创始人 指出，大流行加剧了焦虑和

抑郁的感觉，使得像安静行走这样的做法作为一种自然的心理健康方法更具吸引力。

研究发现，步行练习与较低的抑郁和焦虑水平以及较高的幸福感和生活满意度有关。

未来六个月计划进行一次

及以上的安静的旅行（ ）

总体

英国

德国

法国

意大利

西班牙

（白噪音机器、轻柔音

乐播放设备、遮光布、

安静灯光的灯具等）

（低噪音发动机、车辆、

便携静音电器如风扇等

便携出行工具）

（如隔音帐篷、隔音板

和隔音材料、降噪耳机

音箱、降噪麦克风）

（复古摄像机、胶卷相

机、蜡烛火柴等减少电

子设备干扰和噪音）

营造静谧环境的工具 静音低噪设计的工具 用来隔音降噪的设备 低科技产品

在 上风靡一时的“无声行走”趋势，来自于播客主持人马迪 迈奥

（ ）“无意中发起了一场运动”：“不带 ，不听播客，

不听音乐。只有我，我自己和我”，这个视频目前已获得近 万次观看。

在没有任何音乐、播客或视频的情况下散步，尽可能地拔掉插头，尽可能

地专注于当下。这一趋势在抖音上迅速蔓延开来。

追随“无声行走”潮流的创作者们

我一直在分享我早晨安静的
散步，我把这当做与狗狗共
度时光的一种方式，并把我
的脚步融入其中。

我太兴奋了，去散步，听
听自己的想法，这个想法
太棒了。

这是一个很好的例子，
说明我对不断的刺激
有多依赖。

总体

英国

德国

法国

意大利

西班牙

欧洲消费趋势



细分选品 墙板 防尘片 可移动浴缸 电池供电壁灯 油漆磨边机

买家需求

热门关键词

，
，
，

，

，
，

，

，

，

，
，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（欧元）

热门产品特征 暂无数据 暂无数据 暂无数据

选品示例

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：家居装修 Home Improvement

未来选品展望

整体

质量

物超所值
与图一致

材料质量

装饰 刺绣

质量

易于使用

整体质量

易于使用装配 安装

物超所值

结实

与图一致

亮度

整体质量

充电

装配 安装

物超所值 和图一致

整体质量

刷漆效果

物超所值

修整 抛光

易于使用

与图一致

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

总体设计

易于使用装配 安装

图形 印刷

物超所值
与图一致

白色
不锈钢

铭
黄铜
黑色
镍

金色

颜色与表面处理

哑光
自然光
辐射光

可用于潮湿环境
夜光

透明壳
半哑光

饰面类型

欧洲站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

未来选品展望

细分选品 捏捏乐、水晶泥

买家需求

热门关键词
，
，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（欧元）

热门产品特征

类目：玩具 Toys

手感柔软

整体质量物超所值

总体材料质量

馈赠目的

与图一致

动物

卡通

复活节

幻想

主题

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

欧洲站选品推荐



细分选品 卷发梳 底妆

买家需求

热门关键词
，
，

，
，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（欧元）

热门产品特征

选品示例

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：美妆 Beauty

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

毛刷质量

整体质量适合卷发

和图一致

适合直发

物超所值
适合混合皮肤

整体质量

易于使用

颜色

物超所值

新闻报道

浅色

中等肤色

深色

非常浅

皮肤色调

理顺头发

顺滑发质

打造风格

增强光泽

生发

减少静电

效果

欧洲站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

未来选品展望

细分选品 随身携带轻小摄像头

买家需求

热门关键词
，

，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（欧元）

热门产品特征

类目：摄像 Camera

摄像功能

整体质量

物超

所值

电池寿命

音…安保

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

运动传感器

夜视

轻便

高清分辨率

帧速率

图像传感器

特殊功能

欧洲站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

未来选品展望

细分选品 跪椅

买家需求

热门关键词
，
，

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（欧元）

热门产品特征

类目：家具 Furniture

装配 安装

整体质量

舒适

物超所值

使…
高度

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

山毛榉木

木材

桦木

合金钢

铁

橡胶

橡木

框架材料

欧洲站选品推荐



消费趋势剖析

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

日本睡眠不足问题引关注，改善睡眠势在必行

睡眠问题亟需改善

我觉得我的睡眠时间不够

我觉得我的睡眠质量较低

睡眠不足问题已经影响到我
的生活、工作、学习等方面

我希望采取措施来改善我的
睡眠状况

日本超过 的儿童因忙碌的日程和

智能手机而睡眠不足；只有 的日

本消费者对自己的睡眠感到满意，而

的 多岁的日本女性有 个或以上

的睡眠问题。

非常认可 完全不认可

数据来源：日本劳动安全卫生综合研究所 年《过劳死等防止对策白皮书》；日本 年调研； （东京大学和日本理化学研究所 年联合调研结果） ； 年 消费者调查

日本睡眠时间不足且在全球中都尤为突出

日本人的平均睡眠时间为 小时 分钟，

同经济合作与发展组织其他成员的平均

睡眠时间相比，日本人的睡眠时间仍低

不少，处于世界较低水平。

年到 ，受调查人员有关平均

睡眠质量的分数几乎保持不变，睡眠质

量有待改善。

睡眠时长处于世界较低水平

的受访者表示理想的
睡眠时间为 小时以上

实际能确保 小时以上

睡眠的人仅有

日本消费趋势



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

数据来源：日本厚生劳动局；日本睡眠科学学会； 年 消费者调查

日本政府关注睡眠情况并鼓励改善睡眠

日本消费者期望通过各种方式改善睡眠状况

很多日本人有意改善睡眠情况

受访者表示“我有改

善睡眠的需求”

受访者表示“我期待通过更加

科学化的方式来改善睡眠状况”

未来花在改善睡眠上的支出变化

增加 不变 减少

：跟以前相比，您未来花在改善睡眠上
的支出会增加、减少还是不变？（单选）

“健康日本 ”计划

日本厚生劳动省将推出

的 至 年“健

康日本 计划中已经

设定了相关目标：

厚生劳动省 年版的健康睡

眠指南针对各年龄层提出建议：

日本健康睡眠
指南针

日本健康睡眠指南针

日本睡眠协会与学术界和医学界合作，旨在通过传播与睡眠相关

的科学知识的信息和政策建议，促进工业界和当地社区的社会实

施，改善日本的睡眠状况与整个社会的福祉，并防止因睡眠问题

造成的经济损失。

睡眠协会组织
的建立与合作

睡眠协会组织的建立与合作

不应

成年人

国高中生

高龄者

小学生

获得充分睡眠时间的人群占比

睡眠时间为 小时人群占比

日本消费趋势



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

日本企业的努力：

为受睡眠不足困扰的日本人提供一剂“良药”

枕头是一款透气性

较高的枕头，可在人入睡后使

身体内的热量散出，提高睡眠

质量。该公司发起众筹后，引

起了超预期的巨大反响，最终

实现正式上市销售。公司还提

供各种服务和产品，以尖端的

睡眠医学和快速发展的 技术

来提高睡眠质量。

空调是松下控股

（ ）旗下的松下

推出的空调。通过床边的专用

传感器测量人的头部附近的温

度和湿度，以调整合适空调温

度，还能与该公司的照明灯联

动，逐渐提高室内照明灯亮度，

为用户营造舒适的起床氛围。

好玛睡眠蛋是专门

针对失眠严重这一问题而设计

的，它可通过声音治疗、光疗、

按摩、气味疗法等多种技术手

段帮助用户放松身心，从而帮

助用户缓解失眠、改善睡眠质

量，让用户在享受健康舒适的

睡眠体验中提高生活质量。

日本人期待通过以下方式来改善睡眠 ：您有可能会采取以下哪些措施来改善您的睡眠情况？（多选）

通过按摩、睡前护理放松身心，如
蒸汽眼罩、助眠精油、睡眠面膜等

护理放松和减压

通过运动、饮食、规律作息时间等
方式

生活方式的调整

舒适的、高质量的床垫、枕头、被
套及其他床上用品

优化床铺舒适度

睡眠跟踪设备、智能床垫、智能床
头柜

实用科技产品辅助

使用遮光窗帘、耳塞、白噪音机等
辅助工具

营造良好的睡眠环境

通过咨询专家和医生，采取药物治
疗或干预

寻求专家帮助

日本消费趋势



细分选品 身体抱枕 除湿片 百叶窗 儿童用枕头

买家需求 抱き枕 除湿シート すだれ 子供枕

热门关键词
抱き枕，
だき枕，

だきまくらおすすめ

除湿シート，
除湿シートシングル，

じょしつしーと寝具用シング
ル

すだれ，
すだれ屋外，

簾屋外

子供枕，
枕子供，
子供用枕

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

グレ一
ホフイト

エレガントグレ一
ネイピ一
プラクン

柴犬のコタロウ
プル一
ピンク

ライトグレ一
ゲリ一ン

シングル
×

×
ダブル
×

セミダブル
ベッド対応シングル
シングル・ ×

×
×

ブラウン
ブラック
ナチュラル
だき枕だきま

すめ
ホワイト
ページュ
炭化した色

シャンパンゴールド
ライトブラウン

グレー
シルバー

子ども用
ホワイト
バープル

アンパンマン
ピカチュウポッチャマ

サンエックスすみっコぐらし
（おとまり会）

ピカチュウイーブイ
パウパトロール

ポケモンピカチュウ（ウインク）
すみっコぐらし

选品示例

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：家居 Home

未来选品展望

数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

过去 天内无平台大促等因素，相关搜索有所下降。

产品推荐为最新节点，同一名称下的节点可能对应不同路径。

其他 其他 其他 其他

日本站选品推荐



细分选品 直颈枕头 蒲团 特大号盒装床单 毯子

买家需求 ストレートネック枕 布団 キングサイズボックスシーツ 毛布

热门关键词
ストレートネック枕，

首枕，
ストレートネック

布団，
掛け布団，

掛け布団シングル

ワイドキングボックスシーツ，
キングサイズボックスシーツ，
ボックスシーツワイドキング

毛布，
ブランケット，
毛布シングル

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

× ×
至極
×

極柔
スタンダード

×
新・ハイブリッド 層構造シ

ングル
幅 ×奥行 ×厚さ
（ ）

シングル
セミダブル
ダブル

シングル【本掛け： 】
シングル【充量 】

シングル
×

×
×
×

シングル・ ×
シングル

シングル・ ×
セミダブル・ ×
セミダブル・ ×
ダブル・ ×
ダブル・ ×

セミダブル
ダブル

シングル セミダブル兼用

シングル
×
×

ダブル
×

シングル・ ×
シングル（約 × ）

セミダブル
）シングル
シングル

选品示例

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：家居 Home

未来选品展望

其他 其他其他 其他

数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

过去 天内无平台大促等因素，相关搜索有所下降。

产品推荐为最新节点，同一名称下的节点可能对应不同路径。

日本站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：家居 Home

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

季节性商品， 月开始上涨，夏季搜索量对比冬季下降。

细分选品 床垫 真丝枕套 百叶窗 被炉被褥长方形

买家需求 敷布団 シルク枕カバー ブラインド コタツ布団長方形

热门关键词
敷布団，
敷き布団，

敷き布団シングル

シルク枕カバー，
枕カバーシルク，

シルク

ブラインド，
ブラインドカーテン，

ブラインドカーテンレール

コタツ布団長方形，
こたつ布団，
火燵布団長方形

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

シングル
シングル（ × × ）

ダブル
シングル（ × ）

（圧縮梱包）
セミダブル

シングル（ × × ）
ブラック（ × × ）

× シングル
（圧縮梱包）
シングルロング
（ × ）
（圧縮梱包）

シングル（ × ）

×
×
×
×
×

×
×
×

× 枕カバー

幅 ×丈
幅 ×丈
幅 ×丈
幅 ×丈
幅 ×丈
幅 ×丈
幅 ×丈
幅 ×丈
幅 ×丈
幅 ×丈

×
×
×
×
×
×
×
×

内形（幅 ）
×

选品示例

其他 其他其他其他

日本站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：家居 Home

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

* *搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

* * *季节性商品， 月开始上涨，夏季搜索量对比冬季下降。

细分选品 直颈枕 穿戴毯子 腰痛垫 颈枕

买家需求 ストレートネック枕 着る毛布 腰痛クッション ネックピロー

热门关键词
ストレートネック枕，

首枕，
ストレートネック

着る毛布，
着る毛布メンズ，
着る毛布レディース

腰痛クッション，
低反発座布団，
座布団椅子

ネックピロー，
ネックピロー飛行機，
ネックピローエアー

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

横幅 ×縱幅 ×高

普通
× ×

幅約 奥行き くぼ
みの高さ 高さ 長：
約 幅：約 厚办：

約
長さ ×直径
（約）横幅 ×縱幅

×高
高さ約 幅 長さ

高さ
長：約 幅：約

グレー
ブラック

ブルーブラウン
ネイビー
ピンク

グレージュ
チャコールグレー

ページュ
グリーン

× ×
縱 ×横

× ×
× ×
× ×
× ×

幅 ×高さ ×厚み
大

× ×
× ×

グレー
ブラック

ビンテージブラック
ブルー
ネイビー

ダークグレー
グレー ブラック

透明
アッシュグレー

选品示例

其他其他 其他 其他

日本站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：家居 Home

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

细分选品 飞机脚踏垫 羽绒被套双人 缝隙胶带 电热毯

买家需求 フットレスト飛行機 敷き布団カバーダブル 隙間テープ 電気毛布

热门关键词
フットレスト飛行機，
飛行機フットレスト，

飛行機足置き

敷き布団カバーダブル，
敷き布団カバーセミダブル，セ

ミダブル敷き布団カバー

隙間テープ，
隙間風防止テープ，

隙間風防止

電気毛布，
電気毛布敷き，
電気毛布掛け

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

通常
× ×
約 ×
ワンサイズ

× ×
本体

× ×
× ×
本体

シングル
シングル： ×

シングルロング
敷布団カバー シングルロング
敷き布団カバー（シングル・

× ）
ダブル
シングル

敷き布団カバー（シングル・
× ）・全周ゴム

フィット式
セミダブル： ×

シングル

× × 厚
× ×

袋
幅
× ×厚

× ×厚 枚
入

×
シングル

）敷毛布 ×
×
×
×

）約 × （敷毛布）
×
×

选品示例

其他
其他 其他其他

日本站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：家居

未来选品展望

Home

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

细分选品 单间加湿器 全屋加湿器 床垫

买家需求 ワンルーム用加湿器 家全体用加湿器 マットレス

热门关键词
加湿器，

加湿器小型，
加湿器スチーム式

加湿器，
加湿器小型，

加湿器スチーム式

マットレス，
マットレスシングル，

マットレスシングル つ折り

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

畳
畳

木造 畳

）ミスト量ゲージなし
適用床面積： 畳まで

） 畳
畳
畳

畳

シングル
セミダブル
ダブル

シングル【硬さ 密度 】
シングル
シングル
：シングル
厚さ

セミシングル
シングル

选品示例

其他 其他 其他

日本站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：保健 Health

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

细分选品 香薰扩散器 头皮按摩 咬合垫 按摩器

买家需求 アロマディフューザー 頭皮マッサージ マウスピース マッサージ機

热门关键词
アロマディフューザー，

ディフューザー，
アロマ

頭皮マッサージ，
ヘッドスパ，
エトヴォス

マウスピース，
マウスピース歯軋り，
歯軋りマウスピース

マッサージ機，
マッサージ，
首マッサージ

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

個（× ）
ミリリットル（× ）

直径 × 中約
×高さ約
小

× ×
畳

ミリリットル（× ）
普通

個（× ）
本（× ）
× ×

径 ×高さ
硬さベーシック

× × センチメートル
（× ）

ミリリットル（× ）
ブルー

リットル（× ）

個
個（× ）

箱
個（× ）
单品
個

個（× ）
個

個（× ）
個入り

ホワイト

ブラウン
ブラック

ゴールド
レッド
グレー

ローズゴールド

选品示例

其他 其他 其他
其他

日本站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：保健

未来选品展望

Health

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

细分选品 足底按摩 按摩垫 足浴

买家需求 足裏マッサージ マッサージシート 足湯

热门关键词
足裏マッサージ，

足ツボ，
足ツボマッサージ

マッサージシート，
シートマッサージャー，
寝ながらマッサージ

足湯，
足湯バケツ，
フットバス

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

個（× ）

）足先太もも
足首ふくらはぎ
）足先ふくらはぎ

）骨盤おしり
× ×
× ×

× ×

年保证
通常

シートマッサージャー
幅 ×高さ ×長さ

セット
あたため機能なし

ギフト
クリスマスセット
誕生日セット

× ×
深型

台

深型タイプ
× ×

浅型

個（× ）

选品示例

其他
其他 其他

日本站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

未来选品展望

细分选品 猫笼

买家需求 猫ケージ

热门关键词
猫ケージ，

キャットケージ，
猫ケージ

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

段
× ×

段
バリアフリー 取付可能幅：約

× ×
（ × ） スリム 取付可能幅：約

× ×
× ×
× ×

类目：宠物 Pets

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

其他

日本站选品推荐



消费趋势剖析

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

日本的户外活动市场一直保持着

稳定且庞大的规模，这一现象背

后有着多重因素的推动。日本丰

富的自然景观也为户外活动提供

了得天独厚的条件，无论是登山、

徒步、露营还是各种探险活动，

都能在日本找到理想的场所。

此外，随着户外文化的普及和社

交媒体的推广，户外活动也逐渐

成为了一种时尚潮流，吸引了大

量年轻人的参与。

总有不同的原因吸引着大家去到户外活动

日本户外活动一直有着稳定且庞大的市场

比起单一特定的户外活动，

把家搬到户外，在户外生活

一天的形式越来越受欢迎

数据来源：日本 ； 年 消费者调查

日本消费者不再满足于单一的户外活动，越来越

多的人开始寻求以生活的形式在户外度过一天，

将日常生活中融入到自然环境中去。人们觉得自

己不仅仅是游客，更像是将自己的一小部分生活

融入了自然之中，从而达到了一种与自然和谐共

生的生活状态。

：请问以下哪些原因会吸引您进行户外活动？（多选）

想要亲近自然 放松心情

偶尔想要转换环境、
体验不同的环境

增强身心健康、
培养意志

想要体验在家不能做的活动时（如登山、钓鱼）

短暂逃离工作、学
习等压力和烦恼

跟亲友共度时
光、社交互动

的人群表示，每

月会进行 次及以

上的户外活动

年日本的体育和户外收入约达到26.9亿美元

年的年增长率为 ，这一增长

使其稳居世界领先的户外市场之列

日本是继中国、美国、英国和德国之后的第 大户外零售市场

日本消费趋势



房车露营活动也在逐渐增加

年 年

全年日本房车新车
与二手房车的总销售额

（亿日元）

年新增净值突破万辆大关

年 年

全年日本房车新车
与二手房车的房车保有量

（万辆）

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

数据来源： 年 消费者调查；日本房车协会（ ）发布的《 年度报告》；日本传播基金会（ ）

日本人期待且有能力在户外度过生活化的一天，

尝试更加丰富的活动观念变化

我觉得在户外生活是一
个很神奇的体验

有机会进行户外活动对
我来说是难得的，所以
我希望在有限的时间里

尝试多样的活动

户外活动不应该是固定
单调的，而应该是精彩

丰富的、生活化的

房车文化正在逐步融入日本人的日常。由于日本

国土面积狭小、庞大的人口基数和特定的道路状

况，经过三十多年的发展，日本房车市场已经形

成了适应国家特色的微型房车。

比起到户外进行一项特定的活动（如运动），

的被访者表示更愿意以生活的形式

在户外度过一天，尝试丰富的生活类活动。

房车露营兴起体现日本消

费者户外观念的转变

非常认可 完全不认可

在以车中住宿为代表的户外热潮带动下，房车文化不断繁荣，日本房车协会认为房车有着非常旺盛

的需求，整体保持稳定增长的趋势，房车市场规模也在持续扩大。享受退休生活的老年人、有小孩

的家庭等越来越开始享受这种乐趣。

价格会因店铺和季节的不同而有所不同，但通常

在 小时 日元到 日元之间。

专门提供露营车服务的租赁机构在不断增加

得到协会正式认可的房车公园也在增加，截至

年 月，全日本共有 多家。房车停

车场提供供水、排水和废物处理，以及大型停车

位、 小时洗手间和 交流电源。

支持者正在推动为露营者安装专用基础设施

协会和机构也在支持房车活动的增长

日本消费趋势



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

数据来源： 年 消费者调查

不仅是运动，在户外进行放

松休息、餐饮、娱乐和文化

体验活动也不鲜见

人们有意向增加除了户外运动之外的休

息恢复活动、餐饮活动、休闲娱乐活动

增加

不变

减少

户外运动
（爬山、徒步、骑行、

滑雪、钓鱼等）
餐饮活动

（烹饪、烧烤、喝茶、

喝咖啡等）
休闲娱乐活动

（看电影、唱歌、音乐
会、桌游等）
文化体验活动

（阅读、学习、画画、
写作、摄影等）
休息恢复活动

（睡觉、按摩等恢复体
力、放松身心的活动）

日常洗漱护理
（户外清洁洗漱、消毒、
清洗衣物、化妆护理）

户外生活方式的革新，带来

了各种相关用品的无限商机

：户外活动的时候，你预计进行以下活动的
频率是提高、降低还是不变呢？（横向单选）

放松休息类

充气床垫 小屋式帐篷 户外沙发

烹饪餐饮类

烧烤架 迷你燃气灶 露营炊具

休闲娱乐类

便携投影仪 防水扬声器

阅读创作类

便携电源 阅读灯 置物架

护理清洁类

洗漱包 防晒霜 户外淋浴器

日本消费趋势



细分选品 露营拖车 急救包 换衣帐篷

买家需求 キャリーカート 救急セット 着替えテント

热门关键词
キャリーカート，

カート，
キャリー

救急セット，
ファーストエイドキット，

救急箱セット

着替えテント，
簡易トイレテント，

トイレテント

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

ブラック
レッド
限定イエロー

ベージュ
ダークグリーン

カーキ
グリーン
ワンカラー
グレー

（オリーブ×タン）

個（× ）
やや小さめ

専用ケース入り
種類 点セット
救急バッグ

単層
サイズ
インチ

直径 、長さ 、レバー幅
× ×

× ×
人
人

× ×
× ×

× ×
（ ）： × ×

大

选品示例

紧凑性

易用性

便捷性

与图一致

整体质量
存储容量

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：运动用品 Sports

未来选品展望

紧凑性

易用性组合 设置

结实

整体质量

存储容量

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

紧凑性

重量

性价比

整体质量

车轮流畅度

易用性

日本站选品推荐



细分选品 单燃烧器 多用途工具

买家需求 シングルバーナー マルチツール

热门关键词
シングルバーナー，
キャンプコンロ，
ガスコンロキャンプ

マルチツール，

マルチツール電動，
ツール

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

シルバー
マルチ
ブラック
カーキ

メタリックコーラル
グレー

サンドベージュ
グリーン

シルバー
ブラック
レッド
青

ブラウン
コヨーテ
ウッド
グリーン

トランスルーセントレッド
ホワイト

选品示例

性价比

整体质量

易用性

机能一体性

便捷性
与图一致

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：运动用品 Sports

未来选品展望

整体质量

加热 冷却

易用性

便捷性

性价比

与图一致

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

日本站选品推荐



细分选品 睡袋 露营垫 露营椅

买家需求 寝袋 キャンプマット キャンプ椅子

热门关键词
寝袋，シュラフ，

寝袋冬用

キャンプマット，
インフレーターマット，

キャンプマット

アウトドアチェア，
キャンプ椅子，
キャンプチェア

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

×
ブラック
グレー
ホワイト
ネイビー
グレー

シングル（ネイビー）
マミー型 シルバー

レッド
長方形 シルバー
ベージュ

ブラック
ベージュ
オリーブ
グリーン
カーキ
グレー

グレージュ
レッド
ブラウン

选品示例

令人安心

结实

性价比

膨胀 收缩

易用性

整体质量

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：运动用品 Sports

未来选品展望

缓冲

令人安心

结实

性价比

重量

易用性

其他
其他

温暖

性价比

适用于寒冷天气

整体质量

结实
令人安心

其他

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

日本站选品推荐



细分选品 背包 随身携带的小包 折叠伞 男士雨衣

买家需求 リュック・バックパック キャリーオンバッグ小さめ 折りたたみ傘 レインウェアメンズ

热门关键词
リュック・バックパック，
ビジネスバッグ・リュック，

リュック

野球リュック，
野球バッグ，
野球バック，
少年野球バッグ

折りたたみ傘，
傘，

折りたたみ傘丈夫軽量

バイクレインウェア，
ゴルフレインウェアメンズ，

レインウェアメンズ

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

ブラック
レッド
限定イエロー

ベージュ
ダークグリーン

カーキ

ブラック
ネイビー

ブラック ブルー
ブラック クリア

ブラツク
ブラック レッド
ブラック ゴールド
ブラック×レッド
ブラック ホワイト

ブラック
ネイビー
ブルー

ホワイト
ベージュ
グレー
ピンク
グリーン
あんずいろ

选品示例

材料质量

口袋 隔板

易用性

存储容量

整体质量

整体设计

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：服饰商品 Apparel

未来选品展望

结实

重量

易用性

整体质量

耐用性

材料质量

口袋 隔板

整体质量
整体设计

易用性

存储容量

形状 样式 耐候性

材料质量

耐水性

性价比

整体质量

易用性

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

日本站选品推荐



细分选品 手提箱 袋中包 悬挂式旅行袋

买家需求 キャリーケース バッグインバッグ トラベルポーチ吊り下げ

热门关键词
キャリーケース，
スーツケース，

スーツケース機内持ち込み

バッグインバッグ，
バックインバック，
インナーバッグ

トラベルポーチ吊り下げ，
吊り下げポーチ，
ハンギングポーチ

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

ワンサイズ

サイズ
サイズ（ 機内持込）
サイズ 機内持込（ 泊）

サイズ

個（× ）

タテ
トートバッグ用

バッグインバック
ヨコ

約 × ×

個（× ）
個アソート

× ×

选品示例

整理能力

易用性
整体质量

性价比

存储容量

单一性

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：鞋靴箱包 Shoes

未来选品展望

易用性

存储容量

结实

收纳能力

与图一致

单一性性价比

整体质量

重量

整体设计

易用性

轮子

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

日本站选品推荐



细分选品 护照盒 鞋盒

买家需求 パスポートケース シューズケース

热门关键词

パスポートケース
パスポートケース首下げ

パスポートカバー
パスポートケーススキミング防止

セキュリティポーチ
スキミング防止パスポートケース

シューズケース，
シューズバッグ，

ゴルフシューズケース

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

× ×

× ×

パスポートケース

× ×

× ×

ブラック
グレー

ブラック特大サイズ
ブラック 枚セット

ブルー
ピンク
ネイビー

ブラック 枚組
グレー 枚セット

オレンジ

选品示例

易用性

整体质量

性价比

材料质量

整体设计

合脚感

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：鞋靴箱包 Shoes

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

口袋 隔板

整体质量材料质量

整体设计

易用性

锁定 安全

日本站选品推荐



细分选品 指甲刀 眉毛 烫发器

买家需求 爪切り アイブロウ ヘアアイロン

热门关键词
爪切り，

爪切り日本製，
爪切り高級

アイブロウペンシル，
アイブロウ，
眉毛ペンシル

ヘアアイロン，
ストレートアイロン，
サロニアヘアアイロン

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

シルバー
ブラック

白
（単品）

ホワイト
ガンメタスモーキーブラック

ピンク
黒

ブルー
レッド

ライトブラウン
ナチュラルブラウン

モダンベージュ
ブラウン

チャコールブラウン
マイルドウッディー

クリア
ダスキーローズ
ナチュラルブラウン
グレーストープ

アソート
クリアブラック

ホワイト
白

オレンジ
赤

ホワイト×ピンク、ホワイトー×ブルー、ピ
ンク×ピンク
おまかせ
ブルー
ピンク

选品示例

易用性

色彩性价比

轻柔

绘制

粗细

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：美妆用品 Beauty

未来选品展望

轻柔

性价比

易用性

干燥时间

整体质量

加热 冷却

切断 修剪
整体质量

性价比

整体设计

易用性
锐度

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

日本站选品推荐



细分选品 便携式净水器 开瓶器 炊具 耐热玻璃容器

买家需求 携帯浄水器 ワインオープナー クッカー 耐熱ガラス容器

热门关键词 携帯浄水器，浄水器災害，

浄水器アウトドア

ワインオープナー，
コルク抜き，

ワインオープナー

クッカー，
クッカーセット，
キャンプクッカー

イワキ耐熱ガラス容器，
イワキ耐熱ガラス容器セット，

イワキ

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

ホワイト
ブラック

スチールシルバー
ブルー

マットブラック
スケルトン

シルバー
ホワイト
ブラック

黒
イエロー

マルチ
ブラック
シルバー
グリーン

無
ブルー
ブラウン

黒
チャコールピザオーブン

一膳分

高： （ショート）

大盛

個（× ）

选品示例

易用性

性价比

整体质量

整体设计

结实 机能一体性

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：厨房用品 Kitchen

未来选品展望

紧凑性

性价比

整体质量

加热 冷却

重量
易用性

紧凑性

单一性

易用性

性价比

整体质量 重量 易用性

整体质量

可清洗

气味

形状 样式

易清洁

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

日本站选品推荐



细分选品 小型便携式洗衣机 加热器 読書灯

买家需求 小型洗濯機 ヒーター ブックライト

热门关键词
小型洗衣机，
迷你洗衣机，
桶式清洗机

電気ストーブ，
ヒーター，

ファンヒーター

読書灯，
読書ライト，

読書灯ベッドサイド

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

ステンレス脱水槽
携帯に便利なスリムタイプ（ ）

小型
しっかり洗えるおうちタイプ（ ）

中
約 × ×

幅 ×奥行 ×高さ
折り畳み式洗濯機
容量 ブルー

ホワイト
ブラック

）ピュアホワイト×マットブラック
グレー

ブラウン

ブラック

ホワイト
ブルー
シルバー
ゴールド

ライム

选品示例

加热 冷却

结实

恒温

性价比

单一性 整体质量

︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

类目：厨房用品 Kitchen

未来选品展望

亮度 光泽 亮度

画面亮度

性价比

紧凑性

易用性
整体质量

其他

可清洗

噪声等级
单一性

性价比

易用性
易清洁

其他

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

日本站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

未来选品展望

细分选品 便携式冰箱

买家需求 ポータブル冷蔵庫

热门关键词
車載冷蔵庫，

ポータブル冷蔵庫，
車冷蔵庫

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

类目：电器 Major Appliances

加热 冷却

稳定性

噪声等级

性价比

整体质量 易用性

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

日本站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

未来选品展望

细分选品 扬声器

买家需求 スピーカー

热门关键词
スピーカー，

スピーカー ，
ブルートゥーススピーカー

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

ブラック
ホワイト
ブルー
グレー

トリプルブラック
レッド

ブラック ブラス
ナチュラルウッド

シルバー
ラックスシルバー

类目：音乐器具 Musical Instruments

音质
整体质量

结实

音量

连接性能 性价比

其他
以上

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

日本站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

未来选品展望

细分选品 投影仪

买家需求 プロジェクター

热门关键词
プロジェクター，

プロジェクター家庭用，
プロジェクター小型

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

ブラック
ホワイト
グレー

ホワイト
ダーク
ワイト
白い

シルバーグレー

类目： 产品 PC

整体

质量

性价比

音质

结实

显示分辨率

组合 设置

其他
以上

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

搜索趋势并不代表最终销售趋势，推荐节点选品为销售高潜力选品。

日本站选品推荐



︱版权所有 亚马逊。保留所有权利。

未来选品展望

*数据来源：亚马逊商机探测器&选品指南针 年 月数据，具有一定时效性，最新数据请以您真实访问情况为准。

细分选品 变压器

买家需求 変圧器

热门关键词
変圧器，

変圧器海外旅行用，
変圧器

搜索量增长
（过去 天）

搜索量增长
（过去 天）

消费者关注

价格区间分布
（美元）

热门产品特征

ホワイト
ブラック
グレー
シルバー

黒 ポート

ブルー

类目：电子产品 Electronics

稳定性

插座 插头 插塞

充电

易用性

整体质量
性价比

日本站选品推荐


